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P16 上　<自動車>		Volkswagen
Awaken Spring with the Xenon Light Package. Now complimentary with all VW Bora,
Sagitar and C-Trek models. 


Xenon Lightパッケージとともに春を起こそう。全VW Bora、Sagitar、		     C-Trekモデルに搭載

P16 下　<自動車>　　　	Toyota
Draw your dream. Drive the future. 			Ad for Toyota. 
あなたの夢を描こう。未来を運転しよう		Toyotaの広告

P17　<自動車>	 	Volkswagen
A must-see.
Shot on the optional rearview camera in the California. 
Campaign for the Volkswagen California campervan, now equipped with this optional feature. 

必見のもの
カリフォルニアにて、オプションの後方確認カメラで撮影

オプション機能を搭載したVolkswagen Californiaキャンピングカーのキャンペーン


P21　<アルコール飲料>	Budweiser
- 1969 musician sessions Budweiser
- 1978 ballroom holding Budweiser
- 1965 poolside Florida Budweiser
- 1977 singer palladium Budweiser
- 1977 backstage Montreal Budweiser
Using a ploy designed to avoid image copyright issues, this print campaign for Budweiser – titled “Tagwords” – directs viewers to specific Google searches which, in turn, will lead them to iconic brand moments by pulling up images of rock stars drinking the beer. Winner of the Grand Prix in Print and Publishing at the Cannes Lions this year. 
- 1969／ミュージシャン・セッション／Budweiser
- 1978／ボールルーム／Budweiser
- 1965／プールサイド／フロリダ／Budweiser
- 1977／歌手／パラディウム／Budweiser
- 1977／バックステージ／モントリオール／Budweiser
著作権問題を避けるべく巧妙な策を用いた、Budweiserによる「タグ」と名付けられたキャンペーン広告。特定のキーワードをGoogleで検索すると、ロックスターたちがビールを飲んでいる画像が登場し、ブランドの象徴的な場面へといざなわれる。今年度Cannes Lionsのポスター  広告・出版部門でグランプリを受賞した

P22-23　<アルコール飲料>			Serramalte
- It’s not your typical beer. But then again, neither are our drinkers typical. 
- Nobody asks for a Serramalte by mistake. 
- Serramalte is to your taste or not. And that’s just fine. 
- If Serramalte was a footballer, he would never play for a draw. 
- Bitter and intense. Because those who try to please everybody don’t win over anyone. 
- The only place you’ll never find a Serramalte drinker is on the fence. 
- When you ask for a Serramalte, she delivers. 
Campaign for Brazilian single malt beer Serramalte, which has a full-bodied, bitter and intense taste. 
- あなたが飲む典型的なビールとは違います。でも思えば、我々の購買者も典型的ではないな
- 間違ってSerramalteを求める人はいない
- Sarramalteはあなたに合うか合わないかの二尺。それでいいんです
- もしSerramalteがサッカー選手なら、絶対に引き分け試合はしないな
- 苦くて強烈。だって全員を喜ばせようとする人って、結局誰のことも手中にできないのだから
- どっちつかずの人間は、絶対にSerramalteは飲んでいないね
- Serramalteを頼めば、彼女が持ってくる
[bookmark: _GoBack]コクがあり、苦くて強烈な味わいのブラジル産シングルモルトビール、Serramalteのキャンペーン広告
P24　<アルコール飲料>　　　		Al Mulinetto
- The fine art of drinking grappa
- The fine art of drinking Nocino
Campaign for the Ticino winery “Al Mulinetto” located in the south of Switzerland. Individual motifs were designed by young Swiss artists and typographers. 
- グラッパを飲むという芸術
- ノチーノを飲むという芸術
スイス南方に位置するティチーノ州のワイナリー「Al Mulinetto」のキャンペーン広告。各モチーフは、スイスの若手アーティストやタイポグラファーによってデザインされた

P25　<アルコール飲料>　　　		The Hakushu
The Hakushu. Single Malt Whisky.
 
白州。シングルモルト・ウイスキー

P28-29　<ノンアルコール飲料>		Aguila Cero
It’s also a beer. 0.0 alcohol. 
これもビールです。アルコール度数0.0度

P29 下　<ノンアルコール飲料>		Peak
Let them reach for their peak. – Happy Children’s Day. 
Campaign for Peak brand milk, which promises to support children’s healthy growth and development. 
ピークまで達することができるようにしてあげよう。こどもの日おめでとう
子供の健康的な成長と発育のサポートを約束する、Peak牛乳のキャンペーン広告

P30 上 　<ノンアルコール飲料>		Vigul
Vigul milk – with protein power. Makes any challenge look easy! 
プロテインパウダー入り、Vigulミルク。どんな困難も容易くしてくれる！
P30 下  <ノンアルコール飲料>　　　Artisan Café 
Stir up indulgence
耽溺を、掻き立てる

P31 	<ノンアルコール飲料>			Lavazza
Campaign for Lavazza brand coffee designed to appeal to a younger target group. 
より若い世代をターゲットにしたLavazzaコーヒーのキャンペーン広告

P31 右下　<ノンアルコール飲料>	Costa
New Cheese Twist. New Cheese Scone. 
新しいチーズ・ツイスト。新しいチーズ・スコーン

P32　<子供>		Play-Doh
Campaign for Play-Doh modeling compound. 
Play-Doh粘土のキャンペーン広告

P33　<子供>	     Lego
- Horse carriage. – Motor car. – Convertible. – Electric. 
- Steam engine. – Diesel. – Electric. – Hyper loop. 
Strapline: Lego. Never gets old. 
- 馬車　― モーターカー　― オープンカー　― 電気自動車
- 蒸気エンジン　― ディーゼル　― 電気　― ハイパーループ
キャッチコピー：Lego。いつだって最新式




P34-35 	<化粧品>	  Il Makiage
- I don’t sweat I f*cking glow.
- I love the smell of dgaf in the morning.
- I get hot just thinking about myself.
- I’ll tell you when I’ve had enough.
Makeup for maximalists.
The headline is a reference to a famous quote from Apocalypse Now in which one of the characters says: “I love the smell of napalm in the morning“. DGAF stands for “Don’t give a fuck“.) 
- 私は汗なんてかかない。これでもかってくらい輝いてんの
- 朝の「dgaf」の匂いは格別ね
（「地獄の黙示録」において、ある人物が「朝のナパーム弾の臭いは格別だ」と言う有名なセリフを引用したもの。ここに登場するDGAFとは、「知るかボケ」の意）
- 自分のことを考えるだけで熱くなんのよね
- もう十分て感じたら教えてあげる
過激主義者のための化粧品

P36　<化粧品>		Colgate
Look younger for only 3,48€				Ad for Colgate Max White toothpaste. 
たった3,48€で若返りましょう			Colgate Max White歯磨き粉の広告

P37　<食品>		McDonald’s 
McDeliveryの広告

P38　<食品>		Freddo
Campaign for Freddo brand ice cream. 	  Freddoアイスクリームのキャンペーン広告

P39　<食品>		Freddo								     Campaign for Freddo brand ice cream.   Freddoアイスクリームのキャンペーン広告
P40 　<食品>			McDonald’s 
Students wanted. No experience needed. 	Recruitment campaign for McDonald’s. 
学生募集。未経験で可					McDonald’s採用キャンペーン広告

P40-41　<食品>			McDonald’s 
McDonald’sの広告

P42　<食品>			McDonald’s
- When a lie-in is a distant memory.

- When there’s 400 miles between you and the weekend.

- Been stuck on level 32 for three commutes in a row.

- Bags packed. Tank’s full. 326 miles to go.

Some mornings just call for McDonald’s

Strapline: We make breakfast. 

- ちょっと横になるひと時なんて、もはや遠い昔の思い出

- あなたと週末の間に400マイルの距離があるとき

- 3度の通勤連続でレベル32止まり

- 荷造り完了。ガスも満タン。目的地まで326マイル

今日はMcDonald’sだなって朝もある

キャッチコピー：私たちが朝食を作ります


P43　<食品>		McDonald’s
McDonald’sの広告



P44　<食品>		Bio Suisse
Everything is connected somehow. Organic food creates a habitat for insects. 
Campaign by Bio Suisse, an umbrella organization representing the interests of organic farmers throughout Switzerland. 
全てが何らかのかたちで繋がっているのだ。オーガニック食品は昆虫の生息地を作り出す
スイス全土のオーガニック農家を代表する包括的組織、Bio Suisseのキャンペーン広告

P45　<食品>		Ferrero Rocher
My mom is ..., 

Campaign for Ferrero Rocher brand chocolate run on social networks, inviting people to complete this text in the comments, choosing options such as “My Mom Is ... special, lovely, adorable, beautiful, a leader,“ etc. 

うちのお母さんは…
ソーシャルネットワーク上で展開されたFerrero Rocherチョコレートのキャンペーン広告。「うちのお母さんは…特別／愛らしい／可愛い／美しい／リーダーだ」といった続きの言葉を埋めてもらおうというもの


P46-47　<食品>		Altoids
- Celebrate your cat’s 10th life. You always knew they would land on their feet…until they didn’t. And while there will always be room for them in your heart, there wasn’t always a place for them in your home – until The Purrn. Whether it’s a stylish stand-alone statement piece or elegantly paired with one of many other Purrns in our collection, you can be proud of this size-appropriate shrine to your former feline friends. Is it austere? Sure, but it’s not like your cats were dogs. So, if you want to reasonably remember Mr. Whiskers, The Notorious C-A-T, Fluffy, Tiger, Meowgrowii, Cat Steven, Pay, Grand-Paw, Great-Grand-Paw or Jeremy then consider The Purrn!
- The wallet that saves you money. Who wants an expensive wallet with golden logos that makes you look like you could pay for anything? Probably not you. This wallet will not only confuse pickpockets, it will actually make your friends believe it when you say that you forgot your wallet again. Of course, it’s practical, but it’s also easy to use. Simply pat each of your pockets and look frustrated. When your friends appear to be a bit skeptical, show them that you only have a tin of mints – just don’t offer them one. Holds up to 20 cards! Expired or not, it won’t affect you. Because with this discreet tin wallet, you’ll never pick up a tab again!
Pay-off: The curious afterlife of a tin.							  Retro-style campaign for Altoids mints presenting the bizarre uses to which an old Altoids tin can be put.
- 飼い猫の10年目の人生を祝ってあげよう：猫なんて、うまく窮地を脱するはずだと思っていた。だがそんなことはなかった。それに、死後君の心の中に猫を思う気持ちはいつだってあっても、君の家に猫をしのぶ場所がいつもあるとは限らなかった　― だがPurrnが現れた。スタイリッシュで独立した缶もあれば、他のPurrnとエレガントな対になっている缶もあるが、どれもこれまでともに過ごした飼い猫たちの遺骨を入れるのにぴったりだと誇れるはずだ。簡素だって？まあそうだが、飼い猫は飼い犬とは違うわけだし。とにかく、これまで飼ってきたミスター・ウィスカーズ、ノトーリアスC-A-T、フワフワ、タイガー、ミャーゴウィル、キャット・スティーヴン、ポー、大ポー、曽ポーたちを合理的に追悼したければ、Purrnを使ってみることを検討してみてほしい！
- 金を節約することのできる財布：まるでなんでも買えますとでもいうように金のロゴの入った高級財布なんか、誰が欲しいものか。君は絶対に違うだろう。この財布なら、盗人をまごつかせるだけではなく、財布をまた忘れてしまったんだと友人らに話しても、信じてもらえる可能性がある。それに言うまでもなく実用的だし、使いやすい。各ポケットを軽く叩いて困った顔をしてみるだけでいいんだ。それでも友人が疑ってきたら、ミントの缶しかないんだと見せるといい　― ただし、そのミントをあげようかなんて提案はするなよ。中には20枚ものカードが入る！期限切れかどうかなんて君には関係ないだろう。だってこの控えめな缶財布を持ってれば、もう二度と勘定を払う羽目にはならないだろうから！
キャッチコピー：缶の興味深いその後の人生
使い終わったAltoidsの缶が辿る、一風変わった使い道を表現したAltoidsミントのレトロ風なキャンペーン広告

P48  <食品>		Snickers
- Margins of error. Starring 80lb Letter Paper. And Your Index Finger. 

- A tangled existence. Her headphones tied together. Her world torn apart. 

- Latte of lies. Her name is Marissa. Her cup says otherwise. 

Pay-off: You’re dramatic when you’re hungry. 

Campaign for Snickers chocolate bar. 


- 「エラーの余白」出演：重さ80ポンドのレター用紙。あとあなたの人差し指

- 「もつれた存在」彼女のヘッドホンは束ねられた。彼女の心はバラバラになった

- 「嘘のラテ」彼女の名前はマリッサ。しかしカップにはそう記されていない

キャッチコピー：空腹だと大げさになりがち

Snickersチョコバーのキャンペーン広告
P49　<食品>	       	Burger King
- Former house of a retired McDonald’s Chief Operating Officer.

- Former house of a retired McDonald’s President. 

Frame grilling is hard to resist

Campaign for Burger King stressing one of the company’s unique selling points: While other fast-food burger restaurants like McDonald’s fry their burgers on a flat-top, the brand has been flame-grilling theirs since 1954. 
 
- 引退したMcDonald’sのチーフ・オペレーション・オフィサーが住んでいた家

- 引退したMcDonald’sの代表が住んでいた家

直火焼きにはあがなえない

McDonald’sのような他のファストフード・バーガーレストランでは、バーガーを平らな鉄板上で焼いているが、自社は1954年当時から直火焼きである、という自社独自のセールスポイントを強調したBurger Kingのキャンペーン広告。

P50　<食品>	 		Dos En Unos
An unexpected end.
Dos en Uno. With sour center. 
予期せぬ結末
Dos En Uno。真ん中は酸っぱい味

P51　<食品>			McDonald’s
McDrive 24/7
ドライブスルー、年中無休

P52　<食品>			Varvello
Change the life of your meals. 

Campaign for Varvello brand balsamic vinegar. 

あなたの食生活を変えよう
Varvelloバルサミコ酢のキャンペーン広告
P53　<ハウス＆ガーデン>		Cif

Hello beautiful
Campaign for Cif brand household cleaning products. 
やあ、美しい君
Cif家庭清掃用品のキャンペーン広告

P54 　<ハウス＆ガーデン>		Cuprinol
- Sandy Shell is just one of a wide range of Cuprinol colours to transform and protect your garden wood for 6 years. Interested? 
- Lavender is just one of a wide range of Cuprinol colours to transform and protect your garden wood for 6 years. Interested? 
- Fresh Rosemary is just one of a wide range of Cuprinol colours to transform and protect your garden wood for 6 years. Interested? 
Make your garden a shade more interesting
Campaign for Cuprinol brand garden wood paints. 
- あなたの庭にある木材の姿を変身させ、６年間保護してくれるCuprinolには、   「サンディ・シェル」以外にもさまざまな色の種類があります。惹かれました？
- あなたの庭にある木材の姿を変身させ、６年間保護してくれるCuprinolには、   「ラベンダー」以外にもさまざまな色の種類があります。惹かれました？
- あなたの庭にある木材の姿を変身させ、６年間保護してくれるCuprinolには、   「フレッシュ・ローズマリー」以外にもさまざまな色の種類があります。           惹かれました？
あなたの庭、もう一色カラフルにしてみませんか
Cuprinolガーデン木材用ペンキのキャンペーン広告

P55　<ハウス＆ガーデン>	　	SommierCenter
Time to sleep, then drive. SommierCenter. Mattresses. 
睡眠の時間をとってからが、運転の時間
SommierCenter。マットレス

P56 上　<ハウス＆ガーデン>		Thermos
Campaign for Thermos brand thermos flasks, which will keep not only beverages but also the drinker’s inner organs warm. 
飲み物の保温だけでなく、それを飲む人の体内も温めてくれるThermos魔法瓶のキャンペーン広告。

P56-57　<ハウス＆ガーデン>		Kiwi
- Possibly the highest heels ever made. Amelia Earhart. Brown dress shoes, size 6 (1932) These shoes not only broke the glass ceiling, they shattered the glass sky. 

- Every story we wrote started with a man standing at a typewriter, wearing loafers. Ernest Hemingway. Penny loafers, size 12 (1954) Your standard punch throwing, bull running, bullet dodging, novel writing loafers. 

- These boots carried the weight of a nation. Abraham Lincoln. Leather boots, size 14 (1863) Many men could wear these boots, but only one man could fill them.

Equality starts with a first step

Campaign for Kiwi brand shoe care products.

- 歴代最高と推測されるヒール。アメリア・イアハート。茶色のドレスシューズ。サイズ6（1932年）。この靴は「ガラスの天井（組織内における女性への障壁）」を破壊しただけでなく、ガラスの空をも粉々にした

- 我々が書くどんな物語も、まずはローファーを履いてタイプライターの前に立つ男から始まる。アーネスト・ヘミングウェイ。ペニー・ローファー、サイズ12（1954年）。パンチを浴びせる際、南北戦争の際、弾丸を避ける際、小説を書く際に適したローファー

- このブーツは国の重みを背負っている。エイブラハム・リンカーン。レザーブーツ、サイズ14（1863年）。このブーツを履くことのできる男はたくさんいても、中身を満たすことのできる男は一人だけだ

平等は、最初の一歩から始まる

Kiwi靴手入れ用品のキャンペーン広告



P58-59　<その他>	　	Lyric Opera of Chicago
- Sex, drugs, and opera. So, if you would like to see how the rock stars of today became who they are, start by taking a look at the greatest rock stars of opera…
- It was a bold man that first ate an oyster. So, if you think you are as bold as the first coffee drinker or oyster eater, why not prove it? Give opera a try. But be warned, opera, like sushi is very addicting…
- Twists, turns, and lots of dead ends. If you’re ready for a wonderful night packed full of jaw-dropping twists, unexpected turns, and an awful lot of dead ends, why not give opera a try?...
- Why angels sing and demons are tone deaf. So unless you find witches, ghosts, demons, necromancers, sarcastic devils, and parades of dead kings too G-rated for your entertainment tastes, we’re sure you will enjoy a night of opera. 
- If nobody dies, it’s not opera. How to die at the opera and live to tell about it.
Campaign for the Lyric Opera of Chicago targeting a younger audience. 
- セックスとドラッグとオペラ。今日のロックスターたちの成り立ちを知りたければ、まずはオペラ界最高のロックスターたちを見てみることから始めてみよう…
- 牡蠣を初めて食したのは、勇敢な男だった。コーヒーや牡蠣に初めて挑戦した人物らと同じくらい勇敢だと誇るなら、証明してみてはどうだい？オペラ鑑賞に挑戦してみるんだ。だが忠告しておく、オペラはスシと同じくらい病みつきになるものなのだ…
- 予想外の仕掛け、展開、そして数々の死。唖然とするようなひねりや予期せぬ展開、それから数々の不幸な死が詰まった素晴らしい一夜を覗く覚悟があるのなら、オペラ鑑賞に挑戦してみてはどうだろう?…
- なぜ天使は歌い、悪魔は音痴なのか。魔女、幽霊、死神、黒魔術師、皮肉屋な悪魔、死んだ王たちのパレードなどがあまりにも一般向けだと感じるようでなければ、オペラの夜は楽しめることだろう…
- 死人が一人も出ないなんて、そんなのオペラじゃない。オペラでの死に方、および生き延びてその物語を語る方法について
より若い世代を対象にした、Lyric Opera of Chicagoのキャンペーン広告

P60 上　<オフィス用品>		Pelikan
Counterfeit bill detector. 
偽札発見器

P60-61　<オフィス用品>	 	Stabilo
- Highlight the remarkable Edith Wilson. The First Lady that assumed her husband’s presidential responsibilities after he was paralyzed with a stroke.
- Highlight the remarkable Lise Meitner. Discoverer of nuclear fission whose male partner was awarded the Nobel Prize.
- Highlight the remarkable Katherine Johnson. The Nasa mathematician responsible for the calculations resulting in Apollo 11’s safe return to earth.
- 注目すべきイーディス・ウィルソンにマーカーを。脳卒中を起こし倒れた夫の大統領職を代行した
- 注目すべきリーゼ・マイトナーにマーカーを。核分裂反応の発見者であり、ともに研究していた男性にノーベル賞が贈られた
- 注目すべきキャサリン・ジョンソンにマーカーを。アポロ11号が無事帰還するための見積もりを任されていた、NASAの数学者
P62-63　<ペットフード>		Pedigree
Someone’s got a date
Helping older people meet new friends. 
Campaign for an initiative by Pedigree that matches older people with local dogs to help combat loneliness. 
どうやらデートのようですね
お年寄りの新たな友人作りをお手伝いします
孤独に打ち勝つことができるようにと、地域の犬たちとお年寄りを引き合わせる、Pedigreeによる運動のキャンペーン広告

P63 下　<ペットフード>		Terra Canis
Caution, deep-frozen!
Bones And Raw Feeding in 100% food quality. 
Campaign for Terra Canis brand raw and frozen menus for dogs. 
注意、超冷凍食品！
100%の品質で提供される骨および生の餌
犬のためのローフードおよび冷凍食品のブランド、Terra Canisのキャンペーン広告
P66 上　<医薬品＆OTC>		Aplomb
Aplomb. Adult diapers for men. 
Aplomb。大人用おむつ

P66-67　<医薬品＆OTC>		NYC Botanics
- Relieve chronic pain
- Takes care of high anxiety
- Reduce joint inflammation
You won’t feel high, you’ll just feel better. 
Campaign for NYC Botanics brand cannibidiol, which contains far less of the psychoactive properties of THC found in other forms of cannabis. 
- 慢性的な痛みを和らげる
- 高不安障害を抑える
- 関節炎を和らげる
ハイにはなりません。ただより良くなるだけ
他の大麻に入っているTHCの精神活性作用を抑えた、NYC Botanicsによるカンナビジオールのキャンペーン広告

P68　<医薬品＆OTC>			Mune
便秘を治す浣腸のキャンペーン広告

P69　<医薬品＆OTC>			VitaminLife
Gets harder when you run out of energy.
Keep on going! B complex – energy boost.

Campaign for VitaminLife brand dietary supplements. 

エネルギーが尽きてから、より一生懸命に
まだまだ行け！B complex ― エネルギー増強剤
VitaminLifeによる栄養サプリのキャンペーン広告
P70-71　<公共イベント>		Lisb-On
- Kiasmalis, commonly known as Kiasmos, is one of the species of Nordic origin from the sonorus gardenis family. Known for its two flowered heads, it germinates and bursts forth from the volcanic earth in the mists of Icelandic mountains and conveys a starry experimentalism that we think is due to constant exposure to the aurora borealis in that zone of the globe. 
- Svenarus Vathylis, or simply Sven Väth, is an iconic species that appeared in Germany but is currently to be found predominantly on islands, especially on Ibiza. ... 
- Ninae Kravizium, popularly known as Nina Kraviz, is a rare species of the sonorus gardenis family from the Siberian steppes. ... Cover page. 
Campaign for an electronic music festival staged in a garden in the center of Lisbon. For each DJ, a poster with an invented botanical name and fictional text was designed to make a clear statement about their respective style. 
- 一般的にはKiasmosという名称で知られているKiasmalisは、音楽種から派生した、北極圏に生息する種の一つである。一輪に二つの花が咲くことで知られ、アイスランドの霧に覆われた火山地帯で成長し、まばゆいばかりの実験主義を貫く。これは、その地域において絶えずオーロラを浴びているためと考えられる
- Svenarus Vathylis、短縮名称はSven Väth。ドイツにみられる象徴的な種であるが、現在はとりわけイビサ島をはじめとする各島において発見されている…
- Ninae Kravisium、一般的にはNina Kravizの名で知られている。シベリアの草原地帯出身という、音楽種の中ではレアな種類である。（表紙の作品）
リスボンの中心部にある庭園で開催される、エレクトロニック音楽フェスティバルのキャンペーン広告。出演するDJそれぞれに植物学的な名前とフィクションのコメントを記し、各自の音楽スタイルを明記している

P72　<公共イベント>			Camp
Leaders get many followers
Campaign for CAMP, a convention for marketers and the CEOs of leading companies taking place in Peru. 
リーダーというものは、たくさんのフォロワーを得る
ペルーで開催される、トップ企業のマーケティング担当者およびCEOのためのコンベンション、CAMPのキャンペーン広告


P73　<公共イベント>		Cinéma du Parc  
Wes Anderson’s Fantastic Mr.Fox
Ad for a new program of films for kids showing at the small independently run movie theatre Cinéma du Parc. 
ウェス・アンダーソンの「ファンタスティックMr.Fox」
小さな独立系の劇場Cinéma du Parcで公開される子供向け新作映画を告知した広告

P74   <出版>	　		Der Tagesspiegel
Don’t let Trump take over the news
Campaign for Berlin-based German daily Der Tagesspiegel. 
トランプにニュースをのっとられてはならない
ベルリンに拠点を置くドイツ日刊紙Der Tagesspiegelのキャンペーン広告

P75 上  <出版>	　		Reporter
Ad for Czech monthly magazine Reporter, which focuses on investigative journalism and often covers controversial issues. 
深く掘り下げたジャーナリズムに焦点を当て、しばしば物議を醸している問題を取り上げる、チェコの月刊誌Reporterの広告

P75 下  <出版>	　		L&PM
- War and Peace. Leo Tolstoy.   – F. Nietzsche. Ecce Homo.
The greatest authors in your pocket. 
Campaign for L&PM pocket books. 
- 戦争と平和、レフ・トルストイ　– フリードリヒ・ニーチェ、この人を見よ
あなたのポケットに、最高の作家たちを
L&PMポケットブックのキャンペーン広告


P76 上  <出版>	　	Channel 4
Detect & protect
Campaign celebrating the return of Channel 4’s series Humans promoting a bespoke app specially created for voice assistant smart home hubs Google Home and Amazon Echo. “The Human Test” brings the show’s storyline to life by determining, through a series of questions and answers, whether a user is human or “synth.” 
検知して、守る
Channel4のシリーズ番組「Humans」の新シーズンを祝したキャンペーン広告。音声アシスタント機能付きスマートホームハブであるGoogle HomeやAmazon Echo専用に作られた特別アプリを宣伝している。この「The Human Test」は、番組のストーリーラインを現実化するもので、いくつもの質問と回答を行うことで、ユーザーが人間か「合成」なのかを突き止める

P76-77  <出版>		El Tiempo
The problem is not seeing the problem.
Strapline: El Tiempo. More gender equality.
Campaign for the Colombian daily newspaper El Tiempo. 
問題が見えていないことが問題なのだ
キャッチコピー：El Tiempo。より一層、ジェンダー間の平等を
コロンビアの日刊紙El Tiempoのキャンペーン広告

P78　<小売>		Europa
- Money should be kept where you could see it. On your feet, for instance.
- It’s not your fault you have such an expensive taste
- The real Christmas miracle is finding a free parking spot
- You can always start saving next month
Campaign for Europa, an upscale shopping center in Vilnius, Lithuania. 
- お金は見えるところにキープしておかないと。例えば自分の脚とかね
- あなたが高価な趣向を持っていることは、あなたのせいではありません
- 本当のクリスマスの奇跡とは、駐車スペースが見つかること
- 貯金はいつだって来月から始められますからね
リトアニアのヴィリニュスにある高級ショッピングセンターEuropaのキャンペーン広告
P79  <小売>		Arcadia Mediática Books
Ad for the bookstore Arcadia Mediatica Books. 
書店Arcadia Mediática Booksの広告

P80  <小売>		Ikea
Ad for Ikea bedsheets that can be torn from the back of a magazine and placed near the sleeper’s bed, helping to provide a good night’s sleep. Printed using lavender ink, which relaxes muscles and enhances sleep quality, they can also be used as a speaker emitting white noise frequency, a further factor known to aid sleep. 
雑誌の裏側から切り取ってベッドのそばに置いておくことで、快眠を手助けしてくれるIkeaベッドシーツの広告。筋肉をリラックスさせ睡眠の質を高めるラベンダーのインクで印刷されている。また、快眠をもたらすさらなる要素として、ホワイトノイズを発するスピーカーとしても用いることができる

P81　<小売>　　　	Ikea
- When you’re stuck with leftover cake from 600 wedding guests.
- Don’t worry, HARRY is still available
Campaign for Ikea referencing the UK’s royal wedding between Prince Harry and Meghan Markle in May 2018. 
- ゲスト総数600人の挙式でケーキが残り、困ってしまったときに
- 大丈夫、HARRYはまだ手に入ります
2018年5月に行われた、ハリー王子とメーガン・マークルの英国ロイヤル・ウエディングに言及した、Ikeaのキャンペーン広告

P82-83　<小売>　　　Livraria Cultura
- Because you watched Gardians of the Galaxy. 
- Because you watched Darevevil
- Because you watched Altered Carbon
Much more than books. Movies, comics, music, games. 
Campaign for bookstore chain Livraria Cultura using Netflix’s recommendation feature as an insight designed to offer a literary alternative for movie and series buffs. 
- 「ガーディアンズ・オブ・ギャラクシー」を見たあなたに
- 「デアデビル」を見たあなたに
- 「オルタード・カーボン」を見たあなたに
本だけじゃない。映画、漫画、音楽、ゲーム
映画やシリーズものの本を紹介すべく、Netflixのおすすめ欄をヒントにした書店チェーンLivraria Culturaのキャンペーン広告

P83 下 　<小売>　　　MysteryVibe
- Only 38% of women masturbate regularly. 
- 78% of women have faked orgasms. 
Help close the orgasm gap
Campaign for MysteryVibe, a UK manufacturer and online retailer of sex toys. 
- マスターベーションを定期的にする女性はわずか38%
- 78%の女性が絶頂に達したと嘘をついたことがある
オーガズムの差を縮めるのに手を貸します
大人の玩具を販売する英国の製造業者兼オンライン小売店MysteryVibeのキャンペーン広告

P84 上　<小売>		The Outdoor Depot
To us, it’s sacred.
Ad for The Outdoor Depot, a US retailer specializing in hunting and fishing equipment. 
我々にとっては神聖である
狩猟・釣り用品を専門とするアメリカの小売店The Outdoor Depotの広告




P84 下　<小売>			Aldi
Fresh every day.
So fresh that they’re wrapped in the page you’ve just read. 
Ad for supermarket chain Aldi alluding to the fact that, in Spain, fresh products are often wrapped in newspaper. 
毎日、新鮮
読んだばかりのページで包装されるほど新鮮
スペインでは、新鮮な商品がしばしば新聞紙に包まれることを示唆したスーパーマーケットのチェーン店Aldiの広告

P85　<小売>			Ikea
- Modern classic chair 382.       – Svenbertil chair 49.
- Bauhaus masterpiece chair 640.        – Tobias chair 79.
- モダンクラシックチェア 382     - Svenbertilチェア　49
- バウハウス名品チェア　640     - Tobiasチェア　79

P86 上　<サービス>		Pastiralla
We clean it all. 
Campaign for the Pastiralla chain of dry cleaners in Kiev. 
全てきれいにします
キエフにあるPastirallaドライクリーニングチェーン店のキャンペーン広告

P86-87　<サービス>		Tokai Polytechnic College
Study opposite styles. 
Campaign for the Tokai Polytechnic College in Japan. 
反対の様式を研究する
東海職業能力開発大学校のキャンペーン広告

P88  <サービス>		State Border Guard Service
- If you noticed them, we have found you.
- If you noticed this, we have found you.
Join the State Border Guard Service of Ukraine. 
- もし彼らに気づいたなら、あなたは適役です
- もしこれに気づいたなら、あなたは適役です
ウクライナ国境警備隊に加入を

P90　<サービス>		Getty Images
- White Rhino. 2,270 in Gettyimages 0 in the world. Unfortunately, the only place you can find it.
- Pyrenean Ibex. 42 in Gettyimages 0 in the world. Unfortunately, the only place you can find it. 
- シロサイ。Gettyimages内に2,270枚。世界には0頭。残念ながら、ここでしか見られません
- ピレネーアイベックス。Gettyimages内に42枚。世界には0頭。残念ながら、ここでしか見られません

P91　<サービス>		Getty Images 
- Real Keywords: Tradition. Murder. 
- Real Keywords: Deforestation. Progress. 
For every perspective, we have a photo. 
- 本来のキーワード：伝統。殺人。
- 本来のキーワード。 伐採。発展
どんな観点の写真でも、あります



P92　<サービス>		Tele 2
Bored?		Get unlimited mobile data.
Ad for telecommunications operator Tele 2. 
退屈してる？	無制限モバイルデータをゲットしよう
テレコミュニケーション・オペレーターTele 2の広告

P93　<サービス>		National Association of Realtors
Get a workspace that works.
Campaign for the National Association of Realtors, a North American real estate industry federation. 
きちんと機能する仕事場を獲得しよう
北米不動産業界連盟、National Association of Realtorsのキャンペーン広告

P94-95　<社会＆環境>	Lonely Whale/Point Break Foundation
- By 2025, the ratio of plastic to fish in marine waters is estimated to be a staggering 1:3. 
- Every minute, the world dumps an entire garbage truck of plastic into the ocean. 
- One million plastic drinking bottles are bought every minute. Only 9 percent are recycled. 
- 44% of seabirds have ingested marine plastic. 
- 46% of marine mammals have already faced plastic entanglement.
Let’s stop plastic pollution before it’s too late
Campaign sponsored by social organizations Lonely Whale and Point Break Foundation highlighting the issue of marine plastic pollution. Toxic debris from different parts of the world was collected to create objects representing the notion of a ticking time bomb. 
- 2025年までに、海中におけるプラスチックと魚の割合は、1:3にまで進行すると予測されている
- 毎分、世界はトラック一台分のゴミを海に捨てている
- 毎分、100万本のペットボトルが購入されている。うちリサイクルされるのはわずか9%
- 海鳥の44%が海にあるプラスチックを体内に取り込んだことがある
- 海洋生物の46%がすでにプラスチックの問題に直面している
手遅れになる前に、プラスチック汚染を止めましょう
海洋プラスチック汚染問題に焦点を当てた、社会的組織Lonely Whale and Point Break Foundationがスポンサーを務めるキャンペーン広告。時限爆弾を象徴するものを作るために、世界各地から有害な破片が集められた

P96 上　<社会＆環境>		Dyrenes Beskyttelse
If only pigs were chickens. No to caged pigs
We’ve said no to caged chickens.
Now let’s do the same with caged pigs.
Ad sponsored by the Danish animal welfare organization Dyrenes Beskyttelse. 
もしも豚が鶏だったら。ケージで豚を飼育することにノーを
ケージで鶏を飼育することにはノーと唱えてきたのだから
ケージで豚を飼育することにも同じように声をあげよう
デンマークの動物福祉団体Dyrenes Beskyttelseがスポンサーを務める広告

P96 下　<社会＆環境>		Banco de Bosques
Introducing foreign species causes as much damage as illegal hunting
Campaign sponsored by the Brazilian NGO Banco de Bosques, which campaigns to preserve endangered primeval forests. 
外来種を持ち込むことは、違法狩猟と同じくらいの損害を与えるのだ
絶滅危機にある原生林を保護することに従事するブラジルのNGO、Banco de Bosquesがスポンサーを務めるキャンペーン広告

P98-99　<社会＆環境>		The National University of Colombia
- Giant armadillo              - Jaguar
- Spider monkey              - Toucan		- Tapir
Campaign sponsored by the The National University of Colombia. 

- オオアルマジロ　　　	- ジャガー
- クモザル　　　　　　	- オオハシ　　　 	- バク
The National University of Colombiaがスポンサーを務めるキャンペーン広告

P99 下　<社会＆環境>		Advertising Age
- Some mistakes cannot be erased
- Gun with the wind. Lesson not learned. History repeated
#MarchForOurLives
Campaign for March for Our Lives, a student-led demonstration in support of tighter gun control that took place on March 24, 2018, in Washington, D.C. 
- 消せない過ちもある
- 風とともに銃（「風と共に去ぬ」とかけている）。学ばれない教訓。歴史は繰り返される
#我々の命のための行進
2018年3月24日、ワシントンD.C.にて行われた、より厳しい銃規制法を支持する学生主導のデモ、March for Our Livesのキャンペーン広告

P100-101　<社会＆環境>		diatribe Foundation
Don’t let diabetes be his downfall. Talk to parents about staying active and eating healthy before they are stuck with the long-term consequences. 
Campaign sponsored by the diaTribe Foundation. 
糖尿病によって転落の道を歩むことがないように。長期にわたる影響が出てしまう前に、活動的であり続けることや健康的な食生活について、両親と話しましょう
diatribe Foundationがスポンサーを務めるキャンペーン広告

P102 上　<社会＆環境>		Akatu
The ocean never forgets	Akatu. Conscious consumption. Buy only biodegradable. 
海は決して忘れない										      Akatu。意識をしながら消費を。生分解性のものだけを購入しよう
P102-103　<社会＆環境>	  Save the Children
Don’t let his dream die.
Donate today. www.savethechildren.mx. 
彼らの夢を殺してはならない
今日、寄付を。www.savethechildren.mx

P104　<社会＆環境>		Amnesty International
What is the United Kingdom hiding about arms that are made in the United Kingdom? The United Kingdom earned more than 4,600 million pounds selling arms to Saudi Arabia that were used to bomb hospitals, schools and markets in Yemen.
英国で製造された武器について英国が隠していることとは一体何か？英国はサウジアラビアに武器を売って46 億ポンド以上を稼ぎ、その武器はイエメンの病院や学校、市場を爆破するのに使用された

P105　<社会＆環境>		Amnesty International
- They can get deported for this
- They can go to jail for 15 days for this.
Ridiculously, celebrating goals during the football World Cup can be seen as propagating homosexuality.
And this is illegal in Russia. Learn more about gay and lesbian rights repression at amnesty.cz/lgbti 
- この行為で国外退去させられる可能性がある
- この行為で15日間牢屋に入れられる可能性がある
馬鹿げたことに、サッカーのワールドカップにおいてゴールを喜ぶ行為も、同性愛を広める行為として捉えられる可能性がある。そしてこうした行為はロシアでは違法なのだ。amnesty.cz/lgbtiでゲイおよびレズビアンの権利抑圧についてもっと知ろう





P106　<社会＆環境>		Alzheimer’s Research Initiative
Piece by piece, Alzheimer’s takes away the memory. Help to win the fight.
Awareness campaign sponsored by the Alzheimer’s Research Initiative in Germany. 
一つずつ。アルツハイマーは思い出を奪っていく。闘いに打ち勝つために手を貸してください
ドイツのAlzheimer’s Research Initiativeがスポンサーを務めるキャンペーン広告

P107　<社会＆環境>		International Women’s Health Coalition
No child is ready to be a bride. Don’t let child marriage take away childhood from millions of girls. 
Campaign sponsored by the International Women’s Health Coalition. 
子供は誰しも花嫁になる準備などできていない。児童婚によって、数多くの少女たちの子供時代を奪わせてはならない
International Women’s Health Coalitionがスポンサーを務めるキャンペーン広告

P108　	<社会＆環境>	Samsung
- This is a man’s approved patent in 1905. Meanwhile, the first computer algorithm patent was denied to Ada Lovelace. 
- This is a man’s approved patent in 1903. Meanwhile, the first washing machine patent was denied to Ellen Eglin. 
- This is a man’s approved patent in 1896. Meanwhile, the first wood cutting machine patent was denied to Tabitha Babbitt.

A special project for gender equality in technology powered by Tech Girls. 
Campaign for a documentary series about women’s potential to overcome misogyny in the fields of science, gaming and technology, powered by Samsung. 
- これは1905年に認められたある男性の特許である。一方、エイダ・ラブレスが申請した初のコンピューターアルゴリズムの特許は拒否された
- これは1903年に認められたある男性の特許である。一方、エレン・エグリンが申請した初の洗濯機の特許は拒否された
- これは1896年に認められたある男性の特許である。一方、タビサ・バビットが申請した初の木材カッターの特許は拒否された
Tech Girlsによる、技術界における男女同権のための特別プロジェクト
Samsungが後援を務め、科学やゲーム、テクノロジーの分野で女性蔑視を乗り越える女性たちの可能性に焦点を当てたドキュメンタリーシリーズのキャンペーン広告
P109 　<社会＆環境>		Laço Foundation 
Look at yours.
Self-examination is critical for the prevention of breast cancer. 
Strapline: Laço Foundation. On the way to a cure. 
自分のを見てみて
乳がんを予防するには、自己診断が不可欠です
キャッチコピー：Laço Foundation。治療に向かって進もう

P110 上 　<社会＆環境>		Crime Stoppers
Speak out for those who can’t
Ad by Toronto charity Crime Stoppers, an organization dedicated to combating human trafficking. 
声を上げることのできない人々のために声を上げよう
人身売買撲滅に従事するトロントのチャリティ組織、Crime Stoppersの広告

P110 下 　<社会＆環境>		Moinhos de Vento Hospital
Who will inherit your greatest wealth? – Become an organ donor. 
Campaign for the Moinhos de Vento Hospital in Brazil in which Fabergé eggs are reimagined as human organs. 
あなたの最高の富を受け継ぐのは誰か？臓器提供者になろう
インペリアル・イースター・エッグを人間の臓器に見立てた、ブラジルのMoinhos de Vento病院によるキャンペーン広告

P111 　<社会＆環境>		Stand for the Silent
Not all injuries fade over time.		Stand for the Silent to end cyberbullying. 
Campaign sponsored by Stand for the Silent, an anti-bullying organization. 
全ての傷が、時とともに癒えるわけではない
ネットいじめを終結させるために、声をあげられない人々のために立ち上がろう
いじめ撲滅に従事するStand for the Silentがスポンサーを務めるキャンペーン広告
P112-113　<社会＆環境>		Special Olympics
- go ahead adidas, steal this.			- Hey nike, this is for you.
- Yo reebok, I got next.					- I’m all yours, puma.
Equality starts when major sportswear brands include athletes with intellectual disabilities. So we made it easy.
Images available at specialolympics.org/inclusion. 
- いいよadidas、これ無償で使って		- やあnike、これあげる
- こんちはReebok、次は私ね			- puma、俺をどうぞ
メジャーなスポーツウェアブランドが知的障害者を加えたときにこそ、初めて平等が始まるのだ。だから我々がそれをやりやすくしてあげた
画像はspecialolympics.org/inclusionからどうぞ

P114  　<社会＆環境>		WWF
Why look for life outside when we can’t save the ones here? 
地球上の生命だって救えないのに、地球外生命体なんか探してていいの？

P114 右下 　<社会＆環境>		Tears
Children also need to be heard. Transform education about rape and sexual abuse.
Ad sponsored by the South African NPO Tears 
子供だって聞いてもらうことが必要なのだ。レイプや性的虐待に関する教育を改めよう
南アフリカのNPO、Tearsがスポンサーを務める広告

P115  　<スポーツ>			Intersport 
Your body is a temple. Time for your comeback.
Campaign for sporting goods retailer Intersport. 
君の体は聖堂だ。カムバックするときがやってきた
スポーツ用品小売店Intersportのキャンペーン広告

P117 　<旅行＆レジャー>		Brazilian Ministry of Tourism
- São Miguel das Missões, Brazil. – Coventry, England. 
- Chapada Diamantina, Brazil. – Blue Mountains, Australia. 
Strapline: Visit the world inside Brazil.
Campaign for the Brazilian Ministry of Tourism suggesting that Brazil is such a multi-landscaped country there is no need to travel anywhere else. 
- ブラジル、サン・ミゲル・ダス・ミソエンス　― 英国、コベントリー
- ブラジル、シャパーダ・ジアマンチーナ　― オーストラリア、ブルー・マウンテンズ
キャッチコピー：ブラジルの中にある世界を訪れよう
ブラジルは様々な風景を持つ国なので、他所を旅する必要はないと提案するBrazilian Ministry of Tourismのキャンペーン広告

P118 　<旅行＆レジャー>		Vienna Tourism
A hundred years old and still avant-garde. Let yourself be inspired by Vienna. 
Strapline: Vienne. Now. For always. 
Celebrating Viennese modernism, this campaign for the Vienna Tourist Board, which ran during the Fashion Weeks in Milan and Paris, presents historical fashion photos in the style of contemporary campaigns to show the timelessness of the Wiener Werkstättte designs. 
100年経っても未だアヴァンギャルド。ウィーンにインスパイアされてみよう
キャッチコピー：ウィーン。今。永遠に
ミラノとパリのファッションウィーク期間中に発表された、ウィーンのモダニズムを讃えるVienna Tourist Boardのキャンペーン広告。昔のファッション写真を現代のキャンペーン広告様式に当てはめて、時代を感じさせないウィーン工房の力を示している

P119 　<旅行＆レジャー>		Viajes el Corte Ingles 
- Cruises of movie    - Europe    - Asia     - Caribbean
Campaign for Viajes El Corte Ingles, a leading travel agency in Spain. 
- 映画のクルーズ　― 映画のヨーロッパ　―映画のアジア　―映画のカリブ海
スペインの代表的な旅行代理店Viajes El Corte Inglesのキャンペーン広告
P120 　<旅行＆レジャー>		Eurowings
Just fly there
Campaign for Germany’s leading budget airline, Eurowings. 
ただそこまで飛んでしまおう
ドイツの代表的な格安航空会社Eurowingsのキャンペーン広告

P121 　<旅行＆レジャー>		City of Dreams 
A seasonal campaign promoting City of Dreams, a high-end luxury resort. Each robot is designed in 3D, blending high tech with high fashion, creating an air of ultramodern sophistication. 
ハイエンドな高級リゾート、City of Dreamsが宣伝する季節のキャンペーン広告。ロボットはそれぞれ3Dでデザインされており、ハイファッションとハイテクを掛け合わせてウルトラモダンな洗練性を創り出している

P124上　<学生コンテスト> 　 	Nespresso
Nespressoの広告

P124 下　<学生コンテスト> 　 	Duolingo
Language unlocked. 
Ad for Duolingo, a language-teaching platform incorporating videogame elements. 
言語、解除
ビデオゲーム要素を盛り込んだ、語学指導プラットフォームDuolingoの広告

P125上　<学生コンテスト>	Faber Castell
Naturally Adaptive. 
Ad for Faber Castell brand colored pencils. 
自然に馴染む
Faber Castell色鉛筆の広告
P125 左下　<学生コンテスト>	SodaStream
Save your back, save plastic.
Ad for SodaStream, maker of home carbonation systems.
コストを削減、プラスチックも削減
家庭用炭酸システムメーカー、SodaStreamの広告

P125 右下　<学生コンテスト>	Faber Castell
Turns writers into artists.
Ad for a Faber-Castell pen.
「書く人」を「アーティスト」にする
Faber-Castellペンの広告

The work featured in this spread has been nominated for the Lürzer’s Archive International Student of the Year Award 2018. 
This is an annual award whose winner is chosen by our readers.                    Find out more at www.luerzersarchive.com
124-125ページで紹介したのは2019年度Lürzer’s Archive国際学生年間賞の        ノミネー ト作品です。
本賞は毎年開催され、優勝者は読者により選ばれます。
詳細は www.luerzersarchive.comで。









P126-127	<クラシック>		
A spread in which we present a selection of print ads that were all featured some 25 years ago in our Vol. 4-1993. 
今から25年ほど前、1993年第4号に掲載されたポスター広告を厳選してご紹介します。

P126 上　<クラシック>		Braun
Let your imagination fly.
Stepless control offers you hundreds of different temperature settings. So creating the style that you desire is as simple as letting your imagination fly. 
あなたの想像力、羽ばたかせましょう
Steplessコントロールによって、何百通りもの温度設定が可能です。つまり、あなたの求めるスタイルを作り出すのは、想像力を羽ばたかせることと同じくらいシンプルなのです

P126 左下　<クラシック>		Levi’s
Levi’sの広告

P126 右下　<クラシック>		Dentsu Forum
The Ratio of GNP: USA:Japan:France = 5:3:1. Can capitalist societies even begin to understand each other? – Dentsu Forum ‘92. 
GNPの割合、アメリカ：日本：フランス＝5:3:1。資本主義社会同士、そもそも互いに理解し合えるのだろうか？　― 電通フォーラム’92

P127 上　<クラシック>		Porsche
The only car that doesn’t use other cars’ performance figures to justify its existence.
自らの存在を正当化するために、他社製品の性能数値を引き合いに出すことをしない唯一の自動車


P127 左下　<クラシック>		Olympus
Ad for an Olympus brand camera. (Marco Pierre White is a British chef and restaurant owner known for his temperamental outbursts.) 
Olympusカメラの広告。（写真のMarco Pierre Whiteは、英国人シェフ兼レストランオーナーであり、気分屋で知られる人物。）

P127 右下　<クラシック>		British Airways
We’ve cut every second we can off business travel.
Super Shuttle’s dedicated check-in, guaranteed seats without reservation and Timesaver card mean more business, less travel. 
我々は、出張のために削減できる時間をすべてカットしました
Super Shuttleによる専用チェックイン、予約なしで保証される座席、「時間節約」カードのおかげで移動時間が削減でき、ビジネスのための時間が一層増えるのです
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P130
<オーディオ＆ビデオ>
1	Apple  			“Barbers” 
Some funky haircuts photographed using Portrait mode on the iPhone 7 Plus turn a barbershop into a hotspot. The very coolest destination, in fact, one where customers get not only the perfect ‘do but also a picture worth hanging on the wall or in the storefront window of the salon. 

iPhone 7 Plusのポートレートモードを使って撮影されたファンキーな髪型のおかげで、とある床屋が一躍人気になる。最高にイカした店では、客がパーフェクトなヘアスタイルにしてもらえるだけでなく、壁にかけたりサロンのショーウインドウに飾ったりできるほどの写真ももらえるのだ。

<自動車>
2	Jeep Wrangler		“Jeepograph”

A brand with its very own typography? Indeed. Jeep Wrangler has launched a new vehicle together with its own typography or, as they would have it, “jeepography.” 

オリジナルのタイポグラフィを持つブランド？その通り。Jeep Wranglerは、自社だけのタイポグラフィ、その名も「ジーポグラフィ」とともに新型モデルを発表した。

<自動車>
3	Holden			“Not To Be Outdone”

A man and his Colorado in a race up to the top of the mountain. Yet he is not racing another car but – in a truly epic contest – a mountain goat. The race takes them both across wide rivers, over large boulders and up steep mountain inclines. Who wins the battle? Well, see for yourself! 

コロラドに乗った男が、山の頂上に向かってレースを繰り広げる。しかしこの壮大なレースにおける相手は別の自動車ではなく、シロイワヤギだった。両者ともに広大な川を渡り、巨大な岩を超えて急な山の傾斜を上がって行く。この戦いに勝つのはどちらか？是非自身の目で確認を！

<自動車>

4　VW Golf 			“The Groom”

Delivered in just 30 seconds, a precise experience of the inevitable cold feet a groom may get before his wedding. The new technology connecting the car with the app enables the best man to help delay the inevitable – but only briefly. No need for words, the faces say it all. 

挙式前に新郎が逃げ腰になるおなじみの様子を、ぴったり30秒でお届けする。自動車とアプリをつなげる新技術のおかげで、介添人はこれから起きるはずの、どうしても避けられない状況を遅らせてあげることにひと役買う – ただ、永遠にこうしているわけにもいかない。言葉は不要、表情が全てを物語る作品。
<自動車>

5　VW			“Kid’s Dream”		

Kids slavering over fancy muscle cars do not waste a single minute thinking of a dull-as- dishwater but more practically designed VW car. Thankfully, however, VW does think of children when producing its cars, the safety features they boast ensuring that no kids come to harm on the streets. 

豪華でイカした車に夢中な子供達は、食器洗い機かというほど味気なく実用的なVW車になど目もくれない。しかし幸運にも、自動車を製造する際に、VWは子供のこともきちんと考慮に入れている。だから自慢の安全機能のおかげで、子供達が道路で怪我を負うことはないと保証できるのだ。

<自動車>

6　Jeep			“Anti-Manifesto”

Sick of car ads filled with big declarations, grandiose speeches, and empty talk about freedom and independence? Well, Jeep’s commercial shows just what its cars can do – without all the customary blather. 

大々的な宣言だとか、偉そうなスピーチ、自由や独立についての中身のない語りでいっぱいの自動車広告に飽きた？それなら、そんなお決まりのつまらない話は一切抜きにして、自動車の実力をJeepのコマーシャルがお見せしましょう。

P131
<銀行、保険>

7　iZettle			“For The Selfmade”
This spot takes viewers off into the future, where one “Giant” company is putting every small company out of business, picking them and their employees off one by one – and killing off diversity, freedom of choice, and authenticity in the process. Fight that, runs the message, by shopping local.  

本作の舞台は未来。ある「巨大な」企業が他の小さな会社とその従業員を残らず狙い撃ちして廃業に追いやり、さらにその過程で多様性や選択の自由、信頼性をも潰して行く – 。それに打ち勝つためには地元で買い物をするのだ、とメッセージは告げる。








<銀行、保険>

8　Kasikornbank    “Friendshit” 

It is not that easy to make friends, especially when you don’t really know how to strike up a conversation or can’t find a – “relevant and general” – topic to talk about. But that’s where the K Plus app comes in, enabling the previously awkward woman we see in this film to talk about everyday “mainstream” topics to strangers who then become her friends. 

どうやって会話を切り出したら良いのか、あるいはおしゃべりするのにふさわしい「差し障りない一般的な」ネタが見つからないとなると、友達づくりは一層難しいだろう。しかしそこで登場するのがK Plusアプリである。これを使い、先ほど会話に苦労していた女性は見知らぬ相手に「旬の」ネタを話すことに成功し、無事友人関係を築く。

<銀行、保険>

9　Banco Santa Fe　　“Motorcycle”

Schubert’s Ave Maria, elegiac black-and-white, virtually still images of a man obviously very proud of his newly acquired motorcycle – bought with a loan pre-approved by the bank, though quite evidently not approved by his wife. 

シューベルトのアヴェ・マリアが流れる中、哀愁を帯びたモノクロ映像で映し出されるのは、銀行からの事前承認を得て組んだローンで買ったバイクをさも誇らしげに見せる、ほぼ静止画と言っていい状態の男性。だが明らかに、奥さんには愛想をつかされているようだ。

<アルコール飲料>

10　John Smith’s 	“Personalised Cand For Father’s Day”

So extraordinary, so creative, so exceptional, without a shred of irony. If your name matches the beer brand’s name, well, then they obviously made it only for you. Feeling special yet? 

皮肉のかけらもなく非常に非凡で、クリエイティブで、特別だ。あなたの名前がビールのブランド名と同じなら、それはもう、あなただけのために製造されたのは明らかである。これだけですでに特別な気分にならないだろうか？

<ノンアルコール飲料>

11　Vimto　		“I See Vimto In You”

Clever idea, with the spot only completely “seen” if you tend not to do what you’re told to do. Rule-breakers seem, in fact, to be the target group for Vimto, whose juice drink is pitched as a product that stands for fun and excitement. 
 
 
言われたことに反する態度をとれば「見る」ことができるという、なかなか捻られた一作。事実、ルールを破る人々こそが、楽しさやワクワクを象徴する製品だというVimtoのターゲット層であるようだ。


<食品>
12　UHA Mikakuto  “Long Long Man”

An absolutely hilarious narrative, crackling and sparkling from start to finish, revolving around the relative merits of “long”. In a rather unusual series of discrete episodic commercials, numbering no fewer than eleven (!) in all, it tells the tale of a young couple enjoying gummy candies every time they get together. Until, that is, something – or someone – upsets their gummy love story, perplexing and bewildering each of them in turn…A captivating campaign sure to sweeten your day. 

文字通り「長いこと」のメリットにまつわる爆笑モノの本作は、開始から終わりまで笑いが詰まっている。実に11作（!）ものエピソードからなるシリーズでは、とある若いカップルが、会うたびにグミを味わう姿が描かれる。しかし、あるもの – というか、ある人物 – がそんなグミ恋物語をかき乱し、2人を交互にまごつかせ当惑させる…。あなたの一日を間違いなく甘くしてくれる、夢中になるキャンペーン広告。

P132
<食品>

13　McDonald’s	“The Robots”

“Groundhog Day”– only this time with robots. Caught in a time loop, doing the same things over and over again, not being able to break out of the circle until the McDonald’s breakfast menu offers a helping hand, adding variety to the daily grind. 

映画「恋はデジャ・ブ」を、今度はロボット版で。タイムループにはまり、同じことを何度も 何度も繰り返し、そこから抜け出すことができずにいるが、単調な日々に変化を加えてくれるMcDonald’sの朝食メニューによって救われる。

<食品>

14　Dufil	 	“Sharing”

One of the Five Pillars of Islam is fasting during the month of Ramadan. Muslims are not only instructed to be abstinent but also urged to embrace the spirit of generosity by helping those in need. Sharing is caring, but is it always easy to share what you love with someone else…? 

イスラム教の５つの原理のうち一つが、ラマダン月という断食である。ムスリムは、禁欲的であるべきというだけでなく、困っている人々に手を差し伸べることで寛容の精神を抱くよう教えられてきた。共有することは思いやること、でも、自分の大好きなものをだれかとシェアすることは、いつも容易いことだろうか…？







	<食品>

15　 Platano de Canarias “Take Off”

A spot opening on a man “taking off” from his couch like a rocket, leaving his sedentary snack- ing lifestyle and other bad habits firmly behind him on the couch in front of his TV. A campaign promoting the adoption of a healthier lifestyle, a process which – as the film explains – begins with a more balanced diet.  

ロケットのごとくソファから「離陸」する男の姿で幕をあける作品。彼は、一歩も動かず食べるだけだったそれまでの生活とその他の悪習慣を、テレビの前のソファに葬る。作品が表現しているように、よりバランスのとれた食生活をして、より健康的なライフスタイルを取り入れることを推奨したキャンペーン広告。


<食品>

16　 Taco Bell　　“Web Of Fries”

Josh Duhamel is racking his brain about one thing only, the conundrum being why there are no fries at Taco Bell. Seriously, why not? Made like a Hollywood movie trailer, this thriller-style commercial revolving around a battle against “Big Fries” is sure to keep you right on the edge of your seat. 

ジョシュ・デュアメルの脳内を悩ませる事柄は一つ、その難問とは、なぜTaco Bellにはフライドポテトがないのか、ということだ。マジな話、どうしてないのだろう？ハリウッド映画の予告編さながら、「ビッグ・ポテト」にまつわる戦いをスリラー風に描いた本作は、あなたをハラハラさせること間違いなし。

<食品>

17　McDonald’s　　“Big Mac 2068”

Why look back 50 years when you can look 50 years into the future? That’s what the agency thought when making this futuristic spot to celebrate the 50th anniversary of the Big Mac. As to “some things never change”, even in 2068 the protagonists are – after first having had to sample some less appetizing fare – still able to enjoy a juicy Big Mac.  

50年前を振り返るより、50年後の未来を覗くことができるじゃないか？と考えた代理店が、ビッグマックの50周年を記念して作成した未来風な作品。「変わらないものだってある」というわけで、2068年の世界でも、主人公たちは – 食欲をそそらぬものを口に入れた後で – ジューシーなビッグマックを未だ楽しんでいるのであった。









<食品>

18　Arla Foods　　“Smoooth”

This spot goes down very nicely indeed, a masterful food ad showing that even a quick cooking experience can be something worth seeing. 

簡単な料理体験すらも見るに値するものになる、というのを示した優れた食品広告で、実に上手く仕上がっている作品。
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<食品>

19-20　Mars 		“#1 Fantasy”, “Fantasy Night”

Recall that feeling you get when you’re off your game, drifting off somewhere in your thoughts? This campaign shows people who are behaving ridiculously, simply not being themselves, and all of that just because they are hungry. 

本調子ではないとき、思考がどこか彼方へ流れて行ってしまう感じを思い出せるだろうか？このキャンペーン広告では、空腹であるがために、自分らしくないおかしな振る舞いをしてしまう人々が登場する。

<ハウス＆ガーデン>

21-22　Lawn Doctor		“Telemarketers”, “Bagpipes”

What is more annoying: a telemarketer by your pool, a bagpiper in your yard, or a mosquito constantly buzzing around you? This campaign shows that the mosquito wins the “most annoy- ing” contest every time, and that Lawn Doctor is there to help you enjoy your time outdoors. 

自宅のプール脇にやってくる電話オペレーター、庭にやってくるバグパイプ奏者、自分の周りでひっきりなしに鳴く蚊、これらのうちどれがより苛立つだろうか？このキャンペーン広告では「最もイライラするで賞」をいつも獲得するのが蚊であり、あなたが屋外で過ごすひと時を楽しめるようにLawn Doctorがひと役買うことを示している。

<音楽>

23　Rone ft. Noga Erez	“Wave”

What happens when loneliness increases to a point at which you don’t even try to be intimate with other human beings, yet technology creates another way in which to nonetheless explore intimacy? This mind-activating music video for French electronics producer Rone features an intimate live action performance complete with sneaky 3D animation. 

もはや他人と交わろうともしないところまで孤独感が上昇しながらも、別の方法で親密な関係を持つ技術が生み出されたらどうなるだろう？フランスのエレクトロニック・プロデューサーRoneによる、頭を活性化させるようなこのミュージックビデオは、ひそやかな3Dアニメーションと親密な実写パフォーマンスが融合した作品である。
<音楽>
24-25　Spotify  “Horror Love”, “Chase Love” 

Two spots designed to evoke the feel of movie trailers, each also featuring a catchy and hugely popular track. The first takes us off into scary horror movie territory, a creepy-looking doll having been awoken by one particular tune from Camila Cabello playing on Spotify. The second spot opens on a high-speed car chase with the police in hot pursuit, yet this chase does not end quite as one might have expected. A surprising twist is in store, courtesy of “Wrecking Ball” by Miley Cyrus. 

キャッチーかつ非常に人気のある楽曲を使用して、映画の予告編のような雰囲気を醸し出した２作品。一作目では、恐ろしいホラームービーのような世界に誘われ、不気味な容姿の人形が、Spotifyから流れるカミーラ・カベロのある楽曲によって目を覚ます。二作目では、警察が熱心に追跡するハイスピードなカーチェイスの様子で幕を開けるが、人々の予想とはかなり異なる結末を迎える。驚きの仕掛けは、マイリー・サイラスの「Wrecking Ball」によってもたらされる。

<写真>

26　Getty Images	“Endless Stories”

Infinite possibilities and stories lurk within the Getty Images editorial archive. What better way to celebrate this fact than with a short film telling amazing stories around one day, namely March 8th, 1971. Wait, wasn’t that when the Fight of the Century took place? Oh, and who was that other famous guy sitting ringside with a camera, and that one in the stunning chinchilla coat…? 

Getty Imagesのエディトリアル・アーカイヴの中には、無限の可能性や物語がいくつも潜んでいる。この事実を讃えるには、1971年3月８日にまつわる素晴らしいストーリーをショートフィルムで描くのがうってつけなのではないだろうか？待てよ、それって、まさに世紀の一戦が開催された日では？それに、リング脇でカメラを持って座っている有名な男と、見事なチンチラのコートに身を包んでいる男は誰だ…？

<小売>

27　 Ikea  “Bad Ad Ad”

Because Ikea knows how we roll, this ad shows how people really react to commercials. It fea- tures a family sitting on the couch engrossed in a movie they are watching – until, that is, the commercials come on. Hacked off by the interruption, the family leave the room one by one. But this is the moment when Ikea seizes the opportunity to plug its own products. 

我々の行動を知っているIkeaだからこそ、本作では人々がコマーシャルに実際どう反応するのかを描いている。ソファに座り、鑑賞中の映画に夢中になっている一家。しかし、そこへコマーシャルが挿入される。邪魔が入り、家族は1人また1人と部屋を出て行く。しかしこの瞬間こそ、Ikeaが自社製品を宣伝するタイミングなのだ。
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<小売>

28　Ikea			“The Couple”

Ikea has furniture suited for everyone, be it couples or singles. Yet people are urged to buy stuff they like, irrespective of their relationship status, because that can be one very flexible thing. As flexible, in fact, as your furniture. 

Ikeaは、カップルにも一人暮らしの人にもぴったりの家具を売っている。しかし人々は、自分の交際状況を無視して好きなものを買いなさいと推奨される。なぜなら交際状況なんて、実際のところ家具と同じくらい変わりやすいものだからだ。

<小売>

29　Interflora  		“Sensitive Data”

Data breach scandals, fear of foreign governments snooping on citizens, compromised personal data ... Yet there is someone out there who knows more about us than all the social media outlets and search engines, someone who knows our darkest secrets. Now who might that person be...?  

データ漏洩スキャンダル、市民を詮索する外国政府の恐怖、個人データへの不正アクセス…。だがあらゆるソーシャルメディアやサーチエンジン以上に我々のことをよく知っていて、一番隠したい秘密も把握している人物が存在する。さてその人物とは一体…？

<小売>

30　Macy’s		“The Chase”

Always chasing your best self, or the person you would like to be, but finding there is always something holding you back? Maybe it is you that is holding you back… This new campaign encourages women to dress in a way that make them feel inspired and empowered, and to discover their best extraordinary self. Pay-off: Find the remarkable you. 

いつだって最高の自分を追い求め、あるいはなりたい自分を追い求めているのに、   いつだって何かに抑制されてしまう？抑え込んでいるのは、もしかしてあなた自身の 仕業かも…。この新しいキャンペーン広告では、やる気と自信が持てるような服装をし、最高に特別な自分を発見しようと女性たちを励ます。
キャッチコピー：驚くべき自分を   見つけよう









<小売>

31　Velux  	“The Indoor Generation”　　

In a commercial running to 160 seconds, a young girl explains how people damage their health and wellbeing by spending approximately 90% of their lives indoors. It goes on to shows how our generation became that “indoor generation” – and warns of the ill-health, and even sadness, that may result from bad air, artificial light, over-exposure to toxicants inside the home, etc. 

160秒にわたる作品において、人生のおよそ90%を室内で過ごすことが、人間の健康と幸福にどれだけダメージを与えるか、ということを少女が説明する。続いて我々の 世代がいかに「室内世代」になってしまったのかを示し、悪質な空気や人工的な光、 家の中で有毒な物質に晒される等によって健康が悪化したり、悲しみを感じるように さえなってしまったりする危険性を訴える。


<小売>

32-34　J-B Weld 	“Chair”, “Scooter”, “Patio”	

This campaign features funnyman Nick Offerman, who doesn’t really have to say anything to make his point. In this series of spots, Offerman condemns the throwaway mentality of his neighbors by mending the broken furniture they have tossed out, and – just to rub it in – using it himself in front of their very eyes. (The fact that 90 percent of the “wasteful” people are minorities only becomes apparent upon watching the entire campaign and was, according to the agency, wholly unintentional ...) 

本キャンペーンに起用されているのは、あえて要点を口にしなくても笑える俳優、ニック・オファーマン。シリーズにおいて、オファーマンは隣人らのものを捨てる姿勢を非難し、彼らが捨てた壊れた家具を修理して – わざと自分の主張を繰り返すように – 隣人らの目の前で使ってみせる。（キャンペーン全編を見てみると、「無駄の多い」人々の90%がマイノリティだということが明らかになってくるが、これについて代理店側は全くの偶然だと述べている…。）

<小売>

35　Skyn Condoms	“Save Intimacy”

In times like these, in which technology seems to be taking over, a condoms producer decided to remind us of the importance of sex and intimacy between people. The reminder comes in the form of a commercial portraying people deeply lost in their tech devices, neither seeing nor feeling what or who is actually next to them. 

テクノロジーが乗っ取りつつあるこのご時世において、コンドーム製造会社は人間同士のセックスや親密性の大切さを今一度訴えかける。それが本作であり、テクノロジー 機器にどっぷりはまっている人々が、もはや隣に何があるのか、誰がいるのかすら   認知することのない世界を描いている。
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<小売>

36　Lidl  		“Dream Shopper”

A man pushing his shopping cart around town and country, picking up fresh products and groceries from all over Sweden as he goes along, all the while explaining why the chain decided to enter the country – and speaking of the incredible product quality and savings it claims to offer shoppers. 

1人の男性が、スウェーデン全土の新鮮な商品や食料品を手に取りながら、ショッピングカートを押して町中国中を進んでいく。その過程で、なぜこのチェーン店がスウェーデン進出を決めたのかについて、顧客に提供される商品の素晴らしい品質と求めやすい価格に触れながら説明する。

<小売>

37　BT Plus		“Song”

To show that their connection is the best, whether people are at home or out and about, BT Plus has launched a new campaign to promote their converged fiber and 4G plan. This film shows a woman listening to New Order’s “Blue Monday”, never having to worry about losing the connection because the lyrics are – in a symbolic nod to the stable connection – being lip-synched by almost everyone she encounters. 
 
人々が自宅にいようと外にいようと、自社の接続が最高であることを示すべく、BT Plusは集中型の構造と4Gプランを宣伝する新たなキャンペーンを打ち出した。     本作では、ある女性がニュー・オーダーの「ブルー・マンデイ」を聴いているが、   途中で接続が切れる心配は全くない。なぜなら – そう、接続が安定しているから –  出会う人の ほとんどが、その曲を口ずさんでいるのだ。


<小売>

38　 Issue   		“Ma’am” 

There is a big difference between feeling old and looking old. Noticing a few gray hairs may ruin your day, or when people refer to you as “Ma’am,” but don’t worry – there is a solution. 

老いを感じることと老けて見えることには大きな違いがある。白髪を発見したり、   周囲から「奥様」と呼ばれたりしてその日が台無しになるかもしれないが、         ご心配なく。 解決策があるのだから。







<小売>

39　Scrabble/Mattel		“Family”

We live in a world in which people often limit themselves to narrow-minded thinking and prejudice, attitudes that do not allow them and their families to feel free and be who they truly are. Scrabble stands for inclusion and diversity thanks – as expressed in the strapline – to the stunning “magic of words.” 

我々が生きる現代は、自分や家族が、自由や本来の自分自身というものを感じることができないような偏狭な思考や偏見、態度にとらわれてしまうことがしばしばある。しかしキャッチコピーにもあるように、Scrabbleは驚くべき「言葉の力」のおかげで受容や多様性を支持している。

<小売>

40　Ele　　	“Forever Ele”

When it comes to love, age and looks don’t really matter – or do they? In this hilarious spot- inside-a-spot, we are witness to some spoof “making of” commercials footage alongside the story of a woman who, even as she ages, manages to stand out from her contemporaries by using the right beauty brand. So much so, in fact, that it gets the guy eyeing her up into a spot of bother ... 
 
愛には年齢やルックスなんて関係ない – いや、関係あるかも？コマーシャルの中に登場するコマーシャル、というこの面白作品では、CM制作の「裏側」を見せる。そこに登場するのは、歳を重ねても適切な美容ブランドを使うことで同期たちより目立っている1人の女性。おかげで彼女は男性の目にとまり、困ったことに…。

<サービス>

41　FoxNext 	“Marvel Strike Force 2018”

Advertising campaign for the FoxNext game, which can be downloaded for free on mobile devices. It is the first game that allows players to mix characters in the Marvel universe. To form teams in the Marvel Strike Force, players can choose both heroes and villains. 

携帯機器に無料でダウンロードできるFoxNextゲームのキャンペーン広告。これは、プレーヤーたちがマーヴェル界のキャラたちを混ぜて使用できる初のゲームである。Marvelストライクフォース内でチームを結成するために、プレーヤーたちはヒーローと悪役の両方を選ぶことが可能だ。
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<サービス>

42　 Loterías y Apuestas del Estado  “Fate is a fickle mistress”

Ever wondered how much luck people who win a lottery must have? Well, you don’t have to wonder anymore, the secret behind this “luck” having now been outed. This spot encourages people to act – instead of just wishing – by going straight out to buy a lottery ticket whenever “Mr. Destiny” comes knocking with a very strong hint. 

宝くじに当たる人が、一体どれほどの運の持ち主なのか疑問に思ったことはあるだろうか？もうこれ以上悩むことはない。「運」の秘密が今ここに明かされるからだ。本作は、「ミスター運命」が非常に強力なヒントを携えてやってきたら、必ずその足で宝くじを買いに行くように、と人々にただ願うだけではなく行動しようと促す。

<サービス>

43　 Vivo  “Rethink”

What were the topics that sparked the most discussions in Brazil in 2017? This spot includes most of them – immigration, diversity, sexual harassment, etc. The aim is to show people that trolling and cyberbullying are actually topics that hurt real people, and that there are other ways to express opinions than being cruel and abusive. 

2017年、ブラジルで最も議論を巻き起こした話題とは何か？移民、多様性、セクハラなど、本作にはそうしたトピックのほとんどが含まれている。ネットで煽ったりいじめをしたりすることは、実在の人々を傷つける行為であり、残酷さや攻撃性を抱かずとも、自分の意見を表現する方法は他にもあるのだと訴えるのが本作の目的である。

<サービス>

44　 Argos  “You’re Good To Go”

A high-energy campaign promoting Argos’ same day delivery promise, showing the store’s ability to keep up with the fast-paced life of modern families. Packed with stunt-like scenes, it demonstrates in quite spectacular fashion how to flex around the busy realities of modern-day vacationing – to the chirpy strains of classic Cliff Richard hit “Summer Holiday.” 

何事も迅速なペースで進んで行く現代家庭について行ける能力を示しながら同日宅配サービスを宣伝した、Argosのエネルギッシュなキャンペーン広告。クリフ・リチャードのヒット曲「Summer Holiday」の陽気なメロディにのせて、忙しない現代の休暇を巡る立ち回り方を、なかなか壮大な手法で表現している。






<社会＆環境>

45　 Hospital de Amor  “The Fall”

What a child goes through after it is diagnosed with cancer is hard to imagine. This animated story shows the struggle through the eyes of such a child, with all the devastating effects it has on everyone, before going on to demonstrate that love is the most powerful force in the battle to combat cancer. 

がんを患った子供達がその後経験することは、簡単に想像できるものではない。このアニメーション作品では、周囲の人々にもたらされる悲惨な影響とともに、子供自身の視点で苦悩を描く。がんを撲滅するための闘いにおいて、最も強い力になるのは愛だと本作は締めくくる。

<社会＆環境>

46　 SickKids Foundation   “SickKids vs. Nothing”

What else might a mother wish for when her child is sick than for the child to be restored to health once again? Absolutely nothing, of course, since material things then seem to have no meaning. The only gift that would have the power to cheer the mother up is her child’s smile. 

自分の子が病気になった時、再び元気になってくれることを願う以外、母親は何を望むだろうか？言うまでもなく、何も望まない。この状況では物などなんの意味も持たないのだから。母親を励ます効力のある唯一の贈り物は、子供の笑顔だけだ。

<社会＆環境>

47　 International Committee of the Red Cross  “Hope”

The International Committee of the Red Cross is bidding to raise awareness of the importance of healthcare and of the attacks on hospitals and health workers that occur in areas of armed conflict. In this film, we see a father driving his badly injured daughter to hospital. When they arrive, however, there is no hospital anymore. Pay-off: No hospitals, no hope. 

赤十字国際委員会は、ヘルスケアの重要性、および紛争地帯で起きている病院やヘルスワーカーに対する攻撃についてもっと認識してもらおうと尽力している。本作に登場するのは、重傷を負った娘を乗せて病院に向かう父。しかし到着すると、そこにはもう病院はなかった。キャッチコピー：病院がなければ、希望が失われてしまう。
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<社会＆環境>

48　 Emergency  	“Every Person Matters”

In big cities, people get easily overlooked, especially those whose lives supposedly have no meaning. The concept of this spot for NGO Emergency is to raise awareness of the fact that what we see on the outside may be completely different from what is on the inside. 

大都市では、人々が見過ごされてしまうことは多い。生死に意味がないと思われている人々については特に、だ。我々が外側から見ているものとその内側は全く異なるかもしれない、その事実をもっと認識してもらいたい、というのがNGO Emergencyがおくる本作のコンセプトである。

<社会＆環境>

49　 Health Promotion Agency  	“The Lost Night”

When it’s suddenly one drink too many and the memories of a party start to fade. In this spot the best parts of the night are one by one wheeled away in trolleys. The film is reminiscent of the movie “Eternal Sunshine of the Spotless Mind,” driving home the message that there is no point in having an awesome night if you are unable to remember any of it. 

突然酔っ払って、パーティーの記憶が徐々に消えて行くとき。本作では、ある夜の最高の瞬間が、カートに載せられて一つ一つ連れ去られて行ってしまう。「エターナル・サンシャイン」を彷彿とさせるこのコマーシャルは、覚えていられなければどんなに最高の夜を過ごしても意味がない、というメッセージを伝える。

<社会＆環境>

50-51　 Mars, Inc.  	“Regrets To Fight Regret”

We all have regrets, and some have more impact on our lives than others. As illustrated here by senior citizens elaborating on a specific lifelong regret – something they did or failed to do when they were younger – in order to engage young consumers to do something new to effect change in their lives. 

誰もが後悔を抱えているが、その中には他の後悔よりも人生に影響を与えるものが存在する。ここに集う老人たちは、一生後悔していること – 若いときにやったこと、やらなかったこと – について詳しく語る。若い消費者たちに、人生に変化をもたらすような効果のある新しいことをやってみなさいと奨励するためだ。







<社会＆環境>

52　 CAMH  	“Oxygen”

A broken leg is treated immediately, but what about a broken soul? Mental illness deserves the same care as physical illness. In this spot, a woman speaks openly about her symptoms of anxiety. Pay-off: Illness is illness, mental health is health. 

折れた足はすぐに治療されるが、折れた心はどうだろう？精神の病は、体の病と同じケアを施されるべきである。本作では、1人の女性が自分の抱える不安神経症の症状について正直に語る。

<社会＆環境>

53　Day One  	“Sunshine”

Two teens fall in love in a story playing to the upbeat classic “Walking On Sunshine” by Katrina and the Waves. The relationship seems innocent at first sight, yet soon turns out not to be. A film designed to warn teenagers of the risk that relationships may quickly turn abusive. 

カトリーナとザ・ウェーブズのアップビートな名曲「Walking On Sunshine」にのって繰り広げられる、2人のティーンエイジャーの恋物語。最初は彼らの関係性が純真に思えたものの、すぐにそうではなくなる。交際がすぐに暴力的に変わってしまう危険性について、10代の青少年に警告を発するために制作された作品。

<社会＆環境>

54　Ronald McDonald House BC & Yukon  “Feels Like Father”

Having a sick child is every mother’s biggest nightmare, and being away from your child when it is sick by having to work makes it even worse. This campaign shows the pain mothers must go through when they cannot be by their child’s side during such challenging times due to logistical or distance-related issues. 

病気の子供を抱えることは、母親にとって一番辛いことだが、仕事のために具合の悪い子供と離れ離れになるのはさらに状況を辛くする。このキャンペーン作品では、物流上あるいは距離の問題で、そうした辛い時に子供のそばにいてやれない母親たちが体験する痛みを描いている。
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<社会＆環境>

55　 Oh You Women  “No Jobs For Cocks”

Funny clip accompanied by a catchy song showing how absurd unequal pay is. Men are shown doing their jobs in different professions with – believe it or not – their cocks. Ridiculous, you say, but no less so than men earning more than women doing the same job. 

賃金の不平等がいかに不合理であるかを、キャッチーな歌にのせて描いたファニーな一作。描かれているのは、男性たちが – まさかと思うかもしれないが – 各自の職業を性器でこなしている姿。そんなバカな、と言うかもしれないが、同じ仕事をしている女性たちよりも男性たちの方が多く稼いでいるということの方が、そんなバカな、である。

<社会＆環境>

56　 Pro Infirmis  	“Everyone is equal. No one is more equal”

This spot shows people with different disabilities dealing, just like every other human, with the vicissitudes and indignities of everyday life. We are all equal when it comes to managing frustrating or embarrassing situations, such as splashing sauce on our blouse, watching the sole roll of toilet paper unravel away from us while in a public restroom, or having a vending machine repeatedly reject the coins we insert – in which case the length of your arms is pretty irrelevant. 

さまざまな障害を抱える人々が、他の全ての人々と同じように、日々の暮らしの試練や侮辱に対処する姿が描かれている。例えばブラウスにソースを飛ばしてしまうとか、公衆トイレで唯一のトイレットペーパーが目の前で解けてしまう様子を目の当たりにするとか、自販機にいくらお金を挿入しても拒否されてしまうとか – 腕が長いとか短いなんてことは、もはや関係ない – イラついたり恥ずかしかったりする状況に対処しようとする時、私たちはみんな平等なのだ。

<社会＆環境>

57　 Go Gentle Australia  	“Stop The Horror”

A brutally honest film exposing the shocking truth behind the horrors dying people and their families have to endure. Will you be able to take the whole five minutes of this film made in support of right-to-die advocacy groups? If not, there is always the “escape” key… 

死にゆく人々とその家族が耐えなくてはならない恐怖の裏側に隠されたショッキングな事実を明らかにした、残酷なまでに誠実な作品。死ぬ権利を主張するグループを支援するために制作されたこの５分間の作品に、あなたは耐えられるだろうか？もし難しければ、「エスケープ」キーはいつだって存在する…。





<社会＆環境>

58　 P&G  		“Love Over Bias”

Overcoming bias is hard for everyone nowadays but, thankfully, our moms see the potential despite what anyone else may think or see. A touching pro-diversity film that also features a beautiful cover – by Valerie Carter – of The Five Stairsteps’ “O-o-h Child.” 

偏見を乗り越えるのは、今の時代誰にとっても大変なこと。だがありがたいことに、母親というのは他人がどう思おうと、どう捉えようと、潜在的な力を見てくれているのである。The Five Starstepsによる「O-o-h Child」をヴァレリー・カーペンターが美しくカバーした曲にのせて、多様性に賛成を唱える感動作。

<社会＆環境>

59　 Fiumani  		“Untitled Project”

Vice Italy produced a short film featuring the work of Lisbon-based artist Filippo Fiumani. This clip is designed to praise people who fight each day to remain authentic and true while, everywhere around them, society turns more and more fake and delusive, unconsciously (mis-)shaping both our bodies and our minds. 

リスボンをベースに活動するアーティスト、Filippo Fiumaniの作品を起用してVice Italyが制作したショートフィルム。本作は、周囲の人々や社会がますますフェイクと化し欺瞞的になり、気づかぬうちに心と体が不恰好になっていく中で、自分自身であろう、忠実であろうと日々闘う人々を讃えるために作られた。

<スポーツ>

60　 BBC Sport  	“History Will Be Made”

This BBC film promoting its coverage of the 2018 FIFA World Cup in Russia takes viewers off on a journey through time, reminding England fans in particular of many momentous highs and lows from previous World Cup campaigns. The dynamic film was produced using a modernized take on the traditional tapestry technique in which every single frame has been individually embroidered. 

これまでのワールドカップから、記憶に残る浮き沈みの場面をイングランドのファンたちに思い起こさせる旅へと誘いながら、2018 FIFAワールドカップ・ロシア大会の放映を宣伝したBBCの作品。このダイナミックな作品は、各フレームをそれぞれ刺繍し、伝統的なタペストリー技術を現代的に用いて制作されている。
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